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Załącznik Nr 7
Szczegółowy opis przedmiotu zamówienia

OPIS PRZEDSIĘWZIĘCIA
Głównym celem projektu jest „Kompleksowe uzbrojenie terenu projektowanego Parku Przemysłowego w Sępólnie Krajeńskim”. Określa on również cele ogólne. Zaplanowane działania przyczyniają się w pełni do osiągnięcia celu głównego, którym jest obniżenie kosztów inwestycji oraz kosztów stałych przedsiębiorców, a poprzez to zwiększenie atrakcyjności regionu i korzystniejsze warunki prowadzenia działalności na terenie Parku Przemysłowego, co pozwoli na zaoszczędzenie środków na inwestycje wewnętrzne przedsiębiorstw, a tym samym utworzenie dodatkowych miejsc pracy. Wpłynie to na spadek bezrobocia, które w powiecie sępoleńskim jest jednym z najwyższych w kraju. Ułatwi również szansę na rozpoczęcie własnej działalności gospodarczej na terenie gminy ludziom młodym oraz tym, którzy będą się osiedlali na terenie gminy. Zwiększą się możliwości podnoszenia kwalifikacji oraz kształcenia w zawodach poszukiwanych na lokalnym rynku pracy. Na fakty ten wpływa również obniżenie kosztów rozpoczęcia inwestycji poprzez udostępnienie terenu w pełni uzbrojonego w urządzenia sieciowe, a także obniżenie kosztów stałych przedsiębiorców, czyli poprzez ulgi w podatku od nieruchomości.

Celem działania jest poprawa atrakcyjności lokalizacyjnej regionu dla wzrostu poziomu inwestycji, w tym inwestycji zagranicznych. Działanie przyczyni się do znacznej poprawy atrakcyjności inwestycyjnej województwa kujawsko-pomorskiego, a tym samym jego rozwoju gospodarczego.

Zakres prac objęty robotami budowlanymi obejmuje:

1) budowę dróg dojazdowych ( pieszo-jezdnych) o długości około 1705 m, wykonach z kostki betonowej, 

2) budowę sieci kanalizacji sanitarnej o długości około 1720 m dla części grawitacyjnej i około 800 m dla części tłocznej wraz z przepompownią ścieków.

3) budowę sieci kanalizacji deszczowej o długości na około 1720 m dla części grawitacyjnej i około     800 m dla części tłocznej wraz z przepompownią ścieków oraz separatorem substancji ropopochodnych. 

4)   budowę sieci wodociągowej o długości około 1720 m wraz z hydrantami p.poż. 
5) docelowo planuje się wykonanie oświetlenia terenu i uzbrojenie w sieć gazową

Teren wskazany pod inwestycję, objęty jest miejscowym planem zagospodarowania przestrzennego ok. 8 ha.
OPIS PRZEDMIOTU ZAMÓWIENIA
Określenie przedmiotu oraz zakresu zamówienia objętego niniejszym postepowaniem:

1.  Wykonanie tablic

Przedmiot zamówienia obejmuje wykonanie i zamontowanie :

- tablicy informacyjnej – 1 szt.

- tablicy pamiątkowej – 1 szt.

Szczegółowe wytyczne dot. tablic:

1) opracowanie projektu graficznego z uwzględnieniem przeniesienia praw autorskich do projektu, zgodnie ze specyfikacją i wskazówkami Zamawiającego oraz z wytycznymi z zakresu promocji projektów realizowanych w ramach RPO Województwa Kujawsko – Pomorskiego na lata 2007-2013. Wytyczne dostępne są na stornie internetowej: http://www.mojregion.eu/regionalny-program-operacyjny-wojewodztwa-kujawsko-pomorskiego/promocja/oznakowanie-projektu.html
2) wykonanie tablic zgodnie z przedstawioną ofertą, po zaakceptowaniu projektu przez Zamawiającego. Tablica powinna mieć rozmiar zapewniający czytelność wprowadzonego tekstu,

3) dostawę tablic wraz z montażem w miejscu wyznaczonym przez Zamawiającego.

4) wymiar tablic: min. 150cm (wys.) x 200cm (szer.),

5) materiał wykonania: PCV o grubości 8mm,

6) oklejone folią zadrukowaną cyfrowo,

7) druk w pełnym kolorze,

8) odporne na działanie warunków atmosferycznych,

9) zabezpieczone np. laminatem,
10)  tablice winny być mocowane na konstrukcji metalowej (montaż min. 130 cm od ziemi).
Wykonawca zobowiązany jest do uzyskania wszelkich niezbędnych opinii, uzgodnień i innych narzuconych prawem dokumentów, koniecznych do prawidłowego wykonania i montażu przedmiotowych tablic. 
2. Promocja w mediach

2.1. Kampania promocyjna w mediach – o zasięgu ogólnopolskim
W zakresie spotu reklamowego od Wykonawcy oczekuje się jego produkcji, zgodnej
z poniższym harmonogramem: 

1)
Wykonanie scenariusza spotu reklamowego, uzyskanie akceptacji Zamawiającego. 

 2)
Kompleksowa realizacja spotu (m.in. realizacja zdjęć, głos i udźwiękowienie, głos lektora, montaż). 

 3)
Wprowadzenie ewentualnych korekt naniesionych przez Zamawiającego, przedstawienie ostatecznej wersji materiału oraz uzyskanie akceptacji Zamawiającego. 

 4)
Dostarczenie spotu reklamowego na elektronicznym nośniku oraz w formacie umożliwiającym jego emisję w telewizji. 

Wykonawca zobowiązany jest do przekazania spotu reklamowego również 
w formatach umożliwiających odtworzenie spotu w np. Internecie, w tym m.in. MPEG-4, H.264. 

Wykonawca przeniesie na Zamawiającego, w całości i bezterminowo, autorskie prawa majątkowe do wykonywanych projektów, obejmujących wszystkie pola eksploatacji od momentu zawarcia umowy. Zamawiający zezwala Wykonawcy na prawo odkupu praw autorskich od osób trzecich.

WYMAGANIA TECHNICZNE: 

a) kanały emisji: emisja reklamy w telewizji biznesowej lub informacyjnej, antena ogólnopolska, np. TVN Biznes i Świat, Polsat News, TVP Info lub inna stacja zaproponowana przez Wykonawcę, spełniające kryteria kampanii
b) ilość spotów: 75. 
c) Emisja w godzinach: 6:00-22:00, z czego minimum 30% w godzinach: 18:00-22:00. 
d) Długość spotu: 30s. 
· format: HD, SD, 

· udźwiękowienie: min. dolby digital (5.1), 

· wersje językowe: polska, 

Spot reklamowy powinien zawierać informacje w postaci zestawu znaków graficznych dotyczących dofinansowania projektu z Unii Europejskiej, zgodnie z aktualnie obowiązującą instrukcją zamieszczoną w Wytycznych Instytucji Zarządzającej Regionalnym Programem Operacyjnym Województwa Kujawsko-Pomorskiego na lata 2007-2013 dla beneficjentów w zakresie informacji i promocji, która dostępna jest na stronie internetowej http://www.mojregion.eu/regionalny-program-operacyjny-wojewodztwa-kujawsko-pomorskiego/promocja/oznakowanie-projektu.html 
2.2. Kampania promocyjna w mediach – o zasięgu regionalnym
W zakresie spotu reklamowego od Wykonawcy oczekuje się jego produkcji, zgodnej
z poniższym harmonogramem: 

1)
Wykonanie scenariusza spotu reklamowego, uzyskanie akceptacji Zamawiającego. 

 2)
Kompleksowa realizacja spotu (m.in. realizacja zdjęć, głos i udźwiękowienie, głos lektora, montaż). 

 3)
Wprowadzenie ewentualnych korekt naniesionych przez Zamawiającego, przedstawienie ostatecznej wersji materiału oraz uzyskanie akceptacji Zamawiającego. 

 4)
Dostarczenie spotu reklamowego na elektronicznym nośniku oraz w formacie umożliwiającym jego emisję w telewizji. 

Wykonawca zobowiązany jest do przekazania spotu reklamowego również 
w formatach umożliwiających odtworzenie spotu w np. Internecie, w tym w tym m.in. MPEG-4, H.264.
Wykonawca przeniesie na Zamawiającego, w całości i bezterminowo, autorskie prawa majątkowe do wykonywanych projektów, obejmujących wszystkie pola eksploatacji od momentu zawarcia umowy. Zamawiający zezwala Wykonawcy na prawo odkupu praw autorskich od osób trzecich.

WYMAGANIA TECHNICZNE: 

e) kanały emisji: emisja reklamy w telewizji regionalnej obejmująca zasięgiem województwo kujawsko-pomorskie np. TVP Bydgoszcz lub inna stacja zaproponowana przez Wykonawcę, spełniające kryteria kampanii

f) ilość spotów: 20. 

g) Emisja w godzinach: 18:00-22:00. 

h) Długość spotu: 30s. 

· format: HD, SD, 

· udźwiękowienie: min. dolby digital (5.1), 

· wersje językowe: polska, 

Spot reklamowy powinien zawierać informacje w postaci zestawu znaków graficznych dotyczących dofinansowania projektu z Unii Europejskiej, zgodnie z aktualnie obowiązującą instrukcją zamieszczoną w Wytycznych Instytucji Zarządzającej Regionalnym Programem Operacyjnym Województwa Kujawsko-Pomorskiego na lata 2007-2013 dla beneficjentów w zakresie informacji i promocji, która dostępna jest na stronie internetowej http://www.mojregion.eu/regionalny-program-operacyjny-wojewodztwa-kujawsko-pomorskiego/promocja/oznakowanie-projektu.html 

2.3.Kampania promocyjna w prasie (o zasięgu lokalnym lub regionalnym)

W ramach promocji terenów inwestycyjnych w prasie planowane jest przeprowadzenie kampanii w niżej opisanych, spełniających poniższe wymagania techniczne, typach publikacji ukazujących się na polskim rynku. Od Wykonawcy oczekuje się wykupu w tych publikacjach powierzchni reklamowej.

Niezbędne jest uzyskanie akceptacji terminów publikacji reklamy przez Zamawiającego.

WYMAGANIA TECHNICZNE: 

-   promocja w prasie o zasięgu lokalnym lub regionalnym (np. Wiadomości Krajeńskie, Gazeta Pomorska, lub inna gazeta  zaproponowana przez Wykonawcę, spełniająca kryteria kampanii),
· ilość emisji: 2,
· format reklamy: minimum ½ powierzchni strony;

Wykonawca  umieści  w treści materiałów reklamowych QR Code, który będzie kierował odbiorców reklamy do strony internetowej i treści adekwatnych do poruszanych tematów.
Reklama prasowa powinna zawierać informacje w postaci zestawu znaków graficznych dotyczących dofinansowania projektu z Unii Europejskiej, zgodnie z aktualnie obowiązującą instrukcją zamieszczoną w Wytycznych Instytucji Zarządzającej Regionalnym Programem Operacyjnym Województwa Kujawsko-Pomorskiego na lata 2007-2013 dla beneficjentów w zakresie informacji i promocji, która dostępna jest na stronie internetowej http://www.mojregion.eu/regionalny-program-operacyjny-wojewodztwa-kujawsko-pomorskiego/promocja/oznakowanie-projektu.html
2.4. Kampania promocyjna w prasie (o zasięgu ogólnopolskim)
W ramach promocji terenów inwestycyjnych w prasie planowane jest przeprowadzenie kampanii w niżej opisanych, spełniających poniższe wymagania techniczne, typach publikacji ukazujących się na polskim rynku. Od Wykonawcy oczekuje się wykupu w tych publikacjach powierzchni reklamowej.

Niezbędne jest uzyskanie akceptacji terminów publikacji reklamy przez Zamawiającego
WYMAGANIA TECHNICZNE: 

- promocja prasowa w dzienniku o zasięgu ogólnopolskim (np. Gazeta Wyborcza lub inna gazeta  zaproponowana przez Wykonawcę, spełniająca kryteria kampanii),
· profil: dziennik lub dodatek  do dziennika, poświęcony biznesowi, gospodarce, giełdzie, itp., 

· ilość emisji: 4, 

· format reklamy: minimum ¼  powierzchni strony;

Wykonawca  umieści  w treści materiałów reklamowych QR Code, który będzie kierował odbiorców reklamy do strony internetowej i treści adekwatnych do poruszanych tematów.
Reklama prasowa powinna zawierać informacje w postaci zestawu znaków graficznych dotyczących dofinansowania projektu z Unii Europejskiej, zgodnie z aktualnie obowiązującą instrukcją zamieszczoną w Wytycznych Instytucji Zarządzającej Regionalnym Programem Operacyjnym Województwa Kujawsko-Pomorskiego na lata 2007-2013 dla beneficjentów w zakresie informacji i promocji, która dostępna jest na stronie internetowej http://www.mojregion.eu/regionalny-program-operacyjny-wojewodztwa-kujawsko-pomorskiego/promocja/oznakowanie-projektu.html
2.5. Kampania promocyjna w wydawnictwie branżowym (o zasięgu ogólnopolskim)

W ramach promocji terenów inwestycyjnych w prasie planowane jest przeprowadzenie kampanii w niżej opisanych, spełniających poniższe wymagania techniczne, typach publikacji ukazujących się min. na polskim rynku. Od Wykonawcy oczekuje się wykupu w tych publikacjach powierzchni reklamowej.

Niezbędne jest uzyskanie akceptacji terminów publikacji reklamy przez Zamawiającego
WYMAGANIA TECHNICZNE: 

- promocja prasowa w wydawnictwie branżowym o tematyce m.in. terenów inwestycyjnych o zasięgu min. ogólnopolskim,

· ilość emisji: 1, 

· format reklamy: minimum 1 strona,
· przygotowanie reklamy do publikacji na portalu wydawnictwa w formie linku lub artykułu
Wykonawca  umieści  w treści materiałów reklamowych QR Code, który będzie kierował odbiorców reklamy do strony internetowej i treści adekwatnych do poruszanych tematów.
Reklama w wydawnictwie branżowym powinna zawierać informacje w postaci zestawu znaków graficznych dotyczących dofinansowania projektu z Unii Europejskiej, zgodnie z aktualnie obowiązującą instrukcją zamieszczoną w Wytycznych Instytucji Zarządzającej Regionalnym Programem Operacyjnym Województwa Kujawsko-Pomorskiego na lata 2007-2013 dla beneficjentów w zakresie informacji i promocji, która dostępna jest na stronie internetowej http://www.mojregion.eu/regionalny-program-operacyjny-wojewodztwa-kujawsko-pomorskiego/promocja/oznakowanie-projektu.html
3. Przygotowanie i wykonanie bilbordów
Przygotowanie i wykonanie 4 bilbordów wraz z ich lokalizacją przy wjazdach do Sępólna Krajeńskiego – dwa przy  drodze krajowej nr 25 oraz dwa przy drodze wojewódzkiej nr 241  ( w tym jeden bilbord  w bezpośrednim  sąsiedztwie terenów inwestycyjnych). 

Parametry techniczne bilbordów:
- jednostronne,
- przestrzeń ekspozycyjna EURO (wymiary min : 2,00m x 2,0m),
- dolna krawędź tablicy na wys. min. 1,5m,
- tablica złożona z  paneli z blachy ocynkowanej o gr. min 0,5mm
- rama usztywniająca o gr. min  0,5mm i szer. min. 5cm
- odporne na działanie warunków atmosferycznych,

Wykonawca zobowiązany jest do uzyskania wszelkich niezbędnych opinii, uzgodnień i innych narzuconych prawem dokumentów, koniecznych do prawidłowego wykonania i montażu przedmiotowych bilbordów. 

Bilbordy powinny zawierać informacje w postaci zestawu znaków graficznych dotyczących dofinansowania projektu z Unii Europejskiej, zgodnie z aktualnie obowiązującą instrukcją zamieszczoną w Wytycznych Instytucji Zarządzającej Regionalnym Programem Operacyjnym Województwa Kujawsko-Pomorskiego na lata 2007-2013 dla beneficjentów w zakresie informacji i promocji, która dostępna jest na stronie internetowej http://www.mojregion.eu/regionalny-program-operacyjny-wojewodztwa-kujawsko-pomorskiego/promocja/oznakowanie-projektu.html
4. Przygotowanie i wykonanie plakatów umieszczanych w pociągach
Wykonawca zobowiązany jest do wykonania wstępnego projektu graficznego plakatów 
z ofertą inwestycyjną w formie elektronicznej, w formacie PDF lub równoważnym, obejmującego m.in. rozmieszczenie tekstu, zdjęć oraz innych elementów tekstowych i graficznych. Projekt plakatu podlega zatwierdzeniu przez Zamawiającego.

Wymagania techniczne:
-format: minimum A3 (o rozdzielczości 300 dpi), 
- dodatkowo wersja przygotowana do wyświetlania ekranowego (1920×1200 pikseli),
- Wykonawca zobowiązany jest do umieszczenia w treści publikacji QR Code, które będą kierować odbiorców reklamy do strony internetowej i treści adekwatnych do poruszanych tematów.
- paleta barw: CMYK skorygowana wersja kolorystyczna do profilu Euroscale, w wersji ekranowej RGB skorygowane kolorystycznie do profilu sRGB.

- ilość: min. 70 szt.
- plakaty umieszczone w pociągach: np. PKP Intercity lub w innych zaproponowanych przez Wykonawcę, spełniających kryteria kampanii,
- plakaty winny być umieszczone w pociągach przez dwa miesiące
Plakaty powinny zawierać informacje w postaci zestawu znaków graficznych dotyczących dofinansowania projektu z Unii Europejskiej, zgodnie z aktualnie obowiązującą instrukcją zamieszczoną w Wytycznych Instytucji Zarządzającej Regionalnym Programem Operacyjnym Województwa Kujawsko-Pomorskiego na lata 2007-2013 dla beneficjentów w zakresie informacji i promocji, która dostępna jest na stronie internetowej http://www.mojregion.eu/regionalny-program-operacyjny-wojewodztwa-kujawsko-pomorskiego/promocja/oznakowanie-projektu.html
5. Film reklamowy

Przedmiotem zamówienia jest film reklamowy promujący tereny inwestycyjne w Sępólnie Krajeńskim. Celem produkcji filmowej jest multimedialna prezentacja oferty oraz promocja w Internecie. 

Film reklamowy powinien pozostawać spójny z pozostałymi narzędziami marketingowymi
i reprezentować ten sam system znaków identyfikacji wizualnej. W tym celu powinien wykorzystywać te narzędzia, za pomocą których jest konstruowana kampania promocyjna terenów inwestycyjnych w Sępólnie Krajeńskim (spot reklamowy, etc. …).

Określenie przedmiotu oraz zakresu zamówienia:

W zakresie filmu reklamowego od Zamawiający oczekuje się jego produkcji zgodnej
z poniższym harmonogramem: 

Etap 1.
Budowa scenariusza filmu reklamowego, uzyskanie akceptacji Zamawiającego. 

Etap 2.
Dostarczenie storyboardu do Zamawiającego i uzyskanie jego akceptacji. 

Etap 3.
Całościowa realizacja filmu (m.in. realizacja zdjęć, udźwiękowienie, montaż). 

Etap 4.
Wprowadzenie ewentualnych korekt naniesionych przez Zamawiającego, przedstawienie ostatecznej wersji materiału oraz uzyskanie akceptacji Zamawiającemu.
Etap 5.
Dostarczenie gotowego filmu reklamowego na elektronicznym nośniku oraz
w formacie umożliwiającym jego emisję np. w Internecie (w tym m.in. w formatach MPEG-4, H.264). 

Wykonawca przeniesie na Zamawiającego, w całości i bezterminowo, autorskie prawa majątkowe do wykonywanych projektów, obejmujących wszystkie pola eksploatacji od momentu zawarcia umowy. Zamawiający zezwala Wykonawcy na prawo odkupu praw autorskich od osób trzecich.

Wymagania techniczne: 

· kanały emisji: Internet, konferencje, itp.
· długość filmu: min. 3 minuty, 

· format: HD, SD, 

· udźwiękowienie: dolby digital (5.1), 

· wersje językowe: polska, 

Film powinien zawierać informacje w postaci zestawu znaków graficznych dotyczących dofinansowania projektu z Unii Europejskiej, zgodnie z aktualnie obowiązującą instrukcją zamieszczoną w Wytycznych Instytucji Zarządzającej Regionalnym Programem Operacyjnym Województwa Kujawsko-Pomorskiego na lata 2007-2013 dla beneficjentów w zakresie informacji i promocji, która dostępna jest na stronie internetowej http://www.mojregion.eu/regionalny-program-operacyjny-wojewodztwa-kujawsko-pomorskiego/promocja/oznakowanie-projektu.html
Projekt  jest współfinansowany przez Unię Europejską  ze środków  Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego 
w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Województwa Kujawsko-Pomorskiego na lata 2007-2013, 

Priorytet 5. – Wzmocnienie konkurencyjności przedsiębiorstw, Działanie 5.6. – Kompleksowe uzbrojenie terenów pod inwestycje 

oraz ze środków budżetu Gminy Sępólno Krajeńskie
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